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PRESENTATION

Oepuis toujours, Mars fascine et interroge.
The Mars Society porte cette ambition d'explorer lo plonéte rouge... mais son
site semble guelque peu en retard sur cet objectif.

Ma mission : refondre le site pour ottirer une nouvelle generation
d'explorateurs.

Le site web de The Mars Society 0 besoin d'étre restructure : Io navigation
n'est pas fluide, son interface est mal optimisée et il mongue des contenus
interactifs qui rendroient son utilisation plus ottroctive.

Oepuis ma participation a un projet Kickstarter, je suis membre de
I'organisation et mon projet congiste 0 refondre ce site en modernisant son
interfoce, en restructurant ses differents contenus et en créant des éléments
interoctifs et des espoces d’'échange entre experts et possionnes.

L 'objectif est d'ottirer de nouveaux visiteurs et de guider plus efficacement les
visiteurs vers les differentes ressources proposees par le site.

L'univers s'inspirera des interfaces immersives de jeux tels qu'Occupy Mars,
Space Engineers ou Surviving Mars.

Préparez-vous pour le décollage et explorons ensemble ce projet unissant
technologies et visions d'avenir !




ENVIRONNEMENT

ANALYSE PESTEL

Soutien gouvernemental 0 I'exploration spatiole *
les politiques nationales et internationales par rapport a
I'exploration spatiole peuvent affecter les financements et les

partenariats des organisations telles que The Mars Society.

Reglementations spatiales :

POLITIQUE les lois et réqulations gencernant I'exploration et la colonisation
de Mars peuvent influencer les activités et Ies projets de
I'organisation.

Financement des projets spatiaux :
|0 situntion economigue des paoys peut avoir un impact sur les
budgets occordeés o la recherche spatiale impliguant des effets

sur lo situation économique d’organisations telles que The Mars 1 1
society. 9

Partenariats avec le secteur prive * I b

L'intérét croissont des entreprises privees pour |'exploration ECONOMIQUE
martienne offre des opportunites de colloboration et de
financement

Intérét du public pour Mars
@ Une organisation a but non lucratif telle que The Mars Society est
directement concernee par I'engouementdu public en terme de

X .
..‘ soutien ou de dons.

SOCIOCULTURELS  Education et sensibilisation * -
Les politiques educatives jouent un role important dans lo
sensibilisation des jeunes générations.




Avancees en exploration spatiale * :

Les progres technologiques focilitent le développement de
missions simulées et de projets de recherche, renforgant Ia
credibilité et I'impact de I'organisation.

Utilisation des technologies numerigues :
L 'odoption de ploteformes virtuelles et de |o realité cugmentée
permet d'élargir I'oudience et d'oméliorer I'engagement du
public.

TECHNOLOGIQUE
Developpement des IA -
L 'occeleration des technologies dans les domaines de I'1A
permettent d'imaginer de nouvelles fagons d'explorer 'espace, de
determiner les risques et de progresser plus ropidement dans les
nouvelles technologies nécessaires.

Considérations écologigues des missions * :

Le lancement de missions spatiales o unimpact majeur dans
|'utilisation de ressources, la production d'énergie considérable
necessaire pour les lancements ce gui peut avoir un impact
negatif en terme d'ecologie. A l'inverse, |'utilisation de materiaux
rores présents en abondance sur differents astres permettraient
d'économiser de nombreuses ressources actuellement exploitées
0 lo surfoce de la plonete.

ENVIRONNEMENTAL
Ourabilite des projets :

Lo mise en oeuvre de pratiques durobles dans les simulations et
les recherches renforce |o responsaobilite environnementale de
I'organisation.

par rapport au droit de propriété sur les differents asteroides /

\ Codre juridigue de I'exploration spatiale :
\"’ Lo juridiction internationole n'est pas encore cloirement définie
[
JEN. N A n ATz . .
| EBAL planetes ce qui pose un frein par ropport oux différentes missions.




ENVIRONNEMENT (suite)

ANALYSE PORTER

Pouvoir de.negociation des clients *

Les principoux clients de The Mars Society sont les entreprises et institutions partenaires
(investisseurs), les étudiants et les chercheurs dans les domaines de I'nérospatiole et
de I'astronomie, le grand public passionné par I'exploration spatiale.

Les entreprises partennires et investisseurs ont plutot tendance o s'ssocier 0 des
acteurs benefciont d’'une grande visibilite (NASA, SpaceX). Les investisseurs preferent
des projets plus concrets (lancement de fusées, déploiement de drones / rovers) dont
le retour surinvestissement s'opere 0 court terme.

Le public o un lorge choix d’organisations spatiales a suivre et o tendance 0 se diriger
vers des actualités plus distrayantes (ex : rovers envoyés sur la Lune ou sur Mars).

La refonte du site est essentielle pour améliorer I'attractivite et lo fidélisation du public et
des acteurs cles.

Pouvoir de negociation des fournigseurs *
Les principoux fournisseurs pouvant impacter les octivites de The Mars Society sont les
fournisseurs de technologies de simulation (VR, IA, équipements scientifigues pour la
Mars Desert Research Station), les portenaires académiques (universités partenaires)
ainsi que les prestataires web chargés de maintenir le site: web.
The Mars Society peut collaborer avec plusieurs universités ou entreprises selon les
projets. Les technologies de simulation sont en plein essor et le marché est competitif.
Par contre les technologies les plus spécifiques (VR de MarsVR par exemple) nécessitent
des partenaires qualifies limitant la concurrence.

Menace des produits de substitution *

Oe tres nombreux medias de vulgarisation scientifique (documentaires, choines.YouTube
sur le theme de I'espaoce ) existent et sont destings o un public varié compose aussi bien
de scientifiques possedant des connaissances poussees sur le sujet gue de neophytes
Curieux.

Oe nombreux jeux de simulation spatiale (Space Engineers, Occupy Mars, Surviving

Mars, etc..) permettent une immersion complete et poussent le public o s'intéresser
davantage o ce genre de simulation.




Plusieurs initiotives indépendantes existent et possent par le méme type de
crowdfunding.

Ces produits de substitution captent I'attention du public mais n'offrent pas I'opportunité
de participer 0 des projets scientifiques concrets comme proposes par The Mars Society.
Cependant ils offrent des expériences plus immersives, divertissantes et obordaobles ce
qui peut détourner |'attention du public.

Menace d’entronts potentiels *

Le secteur de |I'exploration spatiale reste tres specialisé et peu d’entrants potentiels
peuvent assumer les codts ni ne disposent du reseau acodémique et scientifique
necessaire.

Cependant ovec lo démocratisation des technologies spatioles (mini-satellites,

exploration privee), le contexte geopolitique actuel (course a I'espace) entre les
différents pays, de nouvelles initiatives citoyennes ou stort-ups peuvent émerger et
capter une part de |'attention du public.

Intensité de la rivalite entre les concurrents *
Plusieurs concurrents existent dans le domaine, principolement des concurrents
indirects tels que les ogences spatioles (SpaceX, NASA, Blue Origin, Virgin Goloctic pour
les plus connus) mais aussi des concurrents directs tels que The Planetary Society gui
dispose d'un fort engagement communautaire. Les agences spatioles sont a Ia fois des
concurrents indirects (car ils coptent I'essentiel des investissements publics et privées
dans le domaine de lo recherche spatiole) mais également des partenaires potentiels
qui permettent d'oceroitre |o visihilité de sites tels gue The Mars Society. L'ottention
mediatique est egolement principalement dirigee vers les agences spatiales qui font de
I'ombre oux organisations telles que The Mars Society en cas d obsence de partenariat
ou de mention explicite incitant le public 0 8’y intéresser.




ENVIRONNEMENT (suite)

DIAGRAMME KIVIAT

Pouvoir des clients

Intensité concarrengi€llé Rouvoir des fournisseurs

Nouveaux entrants Produits de substitution

Bien que les menaces de substitution et de nouveaux entrants soient modérées, o
pression exercee par les investisseurs attirés principalement par les innovations ou des
actions concretes reste élevee.

Pour se demarquer, The Mars Society doit renforcer so présence numerique, valoriser
ses projets concrets (MarsVR, MORS), mettre davontage en avant Ses programmes de
simulation uniques, et miser sur I'éducation et I'engagement communautaire.




GONCURRENGCE

PRINCIPAUX CONCURRENTS

La NASA est une agence spatiole. Elle estun
Indirect partenaire potentiel mais oussi un concurrent
indirect o The Mars Society.

spaceX est une agence spatiale captant
I'ottention du plus grand nombre mais ne
propose pas non plus de programmes de
simulation. Elle est un concurrent indirect @
The Mars Society en termes de finoncement
et de coptation de I'nttention du public.

Indirect

The Plonetary Society est une organisation

proposant des programmes de recherche sur

des sujets tels que I'exploration planétaire, |o
The Plonetary Society defense planétaire et la recherche de lo vie

(TPS) extroterrestre.

Elle est un concurrent direct a The Mars

society car elle mobilise le méme type

d'investisseurs minsi gue le méme public.

La NSS est une orgonisation visant
promouvoir une civilisotion spatiale en
soutenant I'exploration et lo colonisation

Direct de I'espaoce. Il s'ogit d'un concurrent direct
0 The Mars Society en termes d'initiotives
educatives, de programmes de recherche et
de sources de financement.

National Space Society
(NSS)




CONCURRENCE (suite )

CRITERES DE COMPARAISON

Programmes de
simulation

|l s’ogit du critere principal pour The Mars Society (MORS, MarsVR). Ce
critere permet de comparer o richesse, le réalisme et I'occessibilite.

Critere permettont d'évaluer les octions pédaogogiques proposées
ninsi gue de mesurer I'engogement oupres des jeunes publics et des
etudiants.

[nitiotives éducatives

Ce critere permet de mesurer I'impaoct et lo portée des
communications (résenux sociaux, portée des evenements organises,
etc..), un point foible identifié chez The Mars Society.

Visibilité et présence
digitale

|l s’ogit d'un des criteres essentiels pour une organisation o but non
lucratif. Il permet d'évaluer lo copacité a impliquer et fidéliser son
public (mesure du nombre d'odhésions, de I'impact des newsletters,
Blc..)

Engogement
communaoutaire

Critere important car une interfoce fluide et dynomigue permet de

ux / Ul ) ) - " .
mieux guider et gorder les différents utilisateurs du site.

Critere determinant pour le finoncement des programmes de

Partenariots : ;
recherche et de simulation.

BENCHMARK

Peu de

Programmes de

simulation

Nombreux
progrommes
educatifs

mais aucun
programme de
simulation

Aucun
progromme
de simulation
accessible au
public

Aucune

simulation réelle,

mais contenus
educatifs sur
lo robotique ou
I'exploration

progrommes
immersifs de
simulation,
mais soutien @
des initiotives
externes




Type et
richesse des
contenus

[nitintives
educatives

Visihilite et
présence
digitale

Partenarints

Engagement

Contenus tres varies
actualités, missions,
education, multimedin,
bases de données
scientifiques, loutils
interactifs

Portails pour
enseignants,
ressources en ligne,
gvénements, concours
pour jeunes

Excellente
communication
digitale, equipe dediee
et presence sur de
nombreux réseaux
socioux

Interfoce moderne,
bien structurée

Partenariats
maojeurs (agences
internationales,
institutions
éducatives).

Forte communauté
educative et
scientifique, forums
et evenements
participatifs.

Contenu centre sur
les lancements, les
produits, vidéos,
annonces, galeries
photos

Activités ponctuelles

mais pos d’'education

structuree

strategie digitale
percutante,
présentations
accrocheuses

Design futuriste et
immersif

Colloborations
industrielles fortes,
peu d'ouverture aux
associations

Engogement gui se
limite aux octualites

Articles vulgarises,
podcasts, projets
scientifiques, octualites
planétaires, ressources
educatives

Kits pédogogigues,
partenariots avec des
ecoles, vulgarisation
scientifique efficace

Bonne communication
digitale, frequence
elevee de messages
sur les réseaux socioux

Interfoce fluide et
moderne

Partenariats
acodémigues et
communautaires
pour o recherche et
I'éducation.
Colloboration avec lo
NASA

Communauté tres
active (forum,
gvenements, clubs,
adhésions) outour de
I'exploration planétaire

Articles,
newsletters,
publications
scientifiques, vidéos
d’'événements,
contenu aossociatif
et education

Bon programme
educatif oriente
grand public et
ecoles, publications
et wehinaires
disponibles

Présence digitole
moderée, impact
limite hors de |o
sphere spécialisee

Design fonctionnel
mais souvent date.

Colloboration avec
des des medias
spécialiseés.
Moins visible 0
I'international.

Colloboration avec
des institutions

et des medios
specialises.
Moins visible 0
I'international




CONCURRENCE (suite)

MAPPINGS

Richesse du
contenu +

o V)
b 4 ? SpaceX
The Mars Society yp’

The'plnnetnry

National Society
Spaoce
Society

»

Interfoce UX / Ul - Interfoce UX / Ul +

Richesse du
contenu -

Ce mapping représente |o présence digitole en fonction de I'engogement communautaire. En ce qui
concerne I'engogement communautaire, nous observons que 4 organisations disposent d'un tres fort
engagement communautaire, seule SpaceX estlargement dessous en raison d'un engogement qui se
limite aux octualites.

Pour ce qui est de lo présence numerigue, The Mars Seciety observe un retard a0ssez conséquent sur
les outres organisations en raison du peu de campagnes ciblées et du peu de vidéos immersives. Les
différents sites sont peu interconnectés, les réseaux sociaux ont une publication récurrente mais pas
0ssez engogeante.




Engagement
communautaire +

Nas

. ﬂor ? NASA

B H_"' National The'plunetury
T Space Society
The Mars Society Society

»
>

Présence digitale - Présence digitole +

,.r-*"’
SpoceX

Engogement
communautaire -

Ce deuxieme mapping represente la richesse et Io diversite des contenus en fonction de I'efficacite
de I'interface UX / Ul. Pour chogue orgonisation les contenus sont relativement riches et varies,

par contre on constate une nette différence en ce gui concerne I'efficocité de l'interface UX / Ul En
effet, nous constatons sans mal gue The Mars Society et la NSS sont nettement en dega des autres
organisations, relevant un probleme flogrant en termes d'organisotion des contenus, une navigation
peu intuitive et peu interactive, une charte graphique datée et / ou incohérente et une interface qui
auroit besoin d'étre remaniée.




DEMANDE

QUALIFICATION DE LA DEMANDE

QUESTIONNAIRE

« Quel dge ovez-vous ?

« Quel est votre genre ?

« Quelle est votre categarie socioprofessionnelle ?

- Vous intéressez-vous o la recherche spatialg ?

« Avez-vous dejo contribué 0 des experiences liees 0 I'nérospatiale ?
» Seriez-vous prét(e) a contribuer o des recherches scientifigues ?
« Avez-vous deja visité le site The Mars Society ?

« Qu'est-ce qui pourraitvous donner envie de visiter le Site ?

Quel est votre dge ? (Quel est votre genre ?

@ Moinsde 16ans @ De 18 4 25ams
B De 26338 ams B De 35545 ans @ Homma @ Femme
W Ded6d &0 ans W Plus de 50 ans @ Hese pronance pas

Moing de TBans Ma £8 prononce pas
3.3% 1.1%

Plus de G0 ans

16.7%




Quelle est votre catégorie
socioprofessionnelle ?

B Erudeant|e]
& Cadre [ Profession imeleciuelle
i Profession intermddiaire Employdie)

Ounerigr [/ bechnicien Retraitéie)

Sans emplod £ en recherche

Sans emplos F en recharchi
6.T%

Retraiti{e)
13.3% Etudiantie)
0%

Employie)
10%

Profession intermabdiaer
16.7% 2%

Avez-vous deja contribué o des
expériences liges 0 I'nérospatiale ?

@ 0o i Nen

Cadre ! Professan snbellectisnlls

\Vous intéressez-vous 0 lo recherche
spatiale ?

Seriez-vous prét(e) 0 contribuer @
des recherches scientifigues ?

@ Cui @ MNon




DEMANDE (suite)

Avez-vous déja visite le site (Qu'est-ce qui pourrait vous donner envie
The Mars Society ? de visiter le site ?

B Jeuinteractif de simulation martienns
@ Vidéos immersives
Articies detaillés sur la recherche spatiale

Appels b voelontaires

e ang ractif de simulston marticnne

R _
2 4 [ L 1] 1

Artiches détadles sur la recherche spatiala

Appels b voloniares

Fl

Nous observons qu'une majorité des personnes interrogées sont intéressées par o
recherche spatiale, gue peu ont déjo participé 0 des experiences relatives o ce sujet
Mais qu’une bonne partie serait préte o opporter leur contribution.

En ce qui concerne le site The Mars Society, peu de personnes ont consulte le site et
une roison qui pourraoit Ies pousser 0y accéder serait d'y intégrer dovontoge de vidéos
immersives et d'articles détaillés sur lo recherche spatiale.




Principales cibles retenues

Etudionts et passionnés d’astronomie

Age

Sexe

Situation professionnelle
Centres d'intérét

12 ans et plus

Mixte

Principalement des étudiants et les codres

Films, jeux videos sur le theme, articles scientifiques,
avancées technologigues

Donateurs particuliers et investisseurs potentiels

Age
Sexe
Situation professionnelle

Centres d'intérét

Chercheurs

Age

Sexe

Situation professionnelle
Centres d'intérét

35 ans et plus

Mixte

Principalement les cadres, professions intermediaires ou
retroites

Contribution 0 des projets concrets, retour sur
investissement

3o ans et plus

Mixte

Codres et professions intermeédiaires

Astronomie, colloboration aux recherches, acces 0 des
articles scientifigues




DEMANDE (suite)

PERSONAS

Thomas Silverstone, 22 ans
Etudiant en informatique
Hobite o Pensocola (FL)
Celibataire

Motivations :
Il réve de développer un jeu vidéo de
simulation martienne.

Centres d'intérét :
Il est passionne de jeux vidéo sur le theme de
I'espace.

Il voudrait participer 0 des projets ou 0 des
stoges liés a I'exploration spatiale.

Il s'intéresse fortement aux avancees sur I'lA.

Loisirs :

Il mime posser du temps sur les jeux vidéo seul ou en multi-joueur.

Il porticipe régulierement 0 des competitions de bosket.

II'est tres octif sur Twitch et suit plusieurs YouTubeurs présentant les avant-premieres de jeux
vidéo oinsi gu'une chaine d'infos présentant les avancées en IA et en robotique.

Réseaux sociaux Comportement d'achat :
TIK TOK |l dépense une centaine d’euros par mois
dans les jeux video.
INSTAGRAM ~ co——
YOUTUBE Il ochete de temps en temps des vetements et
TWITCH des accessoires sur lo boutique de Ia NASA.

Freins :
Il déteste les sites lents et mal optimiseés et occorde beoucoup d'importance au design des sites.
Il o peur de manquer des avancees technologiques en rapport ovec les IA.




Sarah Morrison, 35 ans
Chercheuse en hiotechnologies
Haobite 0 Lexington (KY)

Mariée

Motivations :

Elle voudrait trouver davantoge de contenu @
propos des avoncées en hiotechnologie.

Elle cherche a rencontrer d'outres
passionnés de hiotechnologies pour monter
une association.

Centres d'intérét :

Elle est possionnée par lo biotechnologie.
Elle mime beaucoup les films de science-
fiction.

Elle aime lire des ouvrages scientifiques.

Loisirs :

Elle pratique le fitness en salle ou en exterieur.

Elle va régulierement au cinema.

Elle estinscrite o o bibliotheque de son guartier et emprunte regulierement des livres
scientifiques ou sur le theme de o science-fiction.

Réseaux sociaux Comportement d'achat :
FACEBOOK @ ) Elle est obonnée o plusieurs sites de vente en
ligne sur lesquelles elle depense en moyenne
200€ par mois.
YOUTUBE C D Elle foit regulierement des dons o des
assaciations caritatives.

INSTAGRAM s >

Freins :
Elle déteste passer du temps o foire des recherches sans trouver de résultats.
Elle o peur de passer o cote d ovoncées technologigues en ropport avec son domaine d'expertise.




DEMANDE (suite)

Christopher Reinhardt, 63 ans
Retraité (Controle de gestion)
Hobite o Austin (TX)

Marie

Centres d'intérét :

Il est possionneé par I'espace et dispose Motivations :

d'une lunette ostronomigue avec loguelle il Il mimeroit participer 0 des appels a

nime prendre des clichés de |o Voie loctée volontaire sur différents projets proposeés
pendant le week-end. par The Mars Society.

Il s’est porte volontaire pour une etude sur Il voudraoit transmettre so possion de

le comportement de |'organisme dans des I'ostronomie 0 des jeunes.

conditions d'opesanteur.

Loisirs :

Il foit partie d'un club de photographie.

Il est membre de I'AstroClub charentais.

Il porticipe 0 des évenements organisés par la mairie.

Reéseaux sociaux Comportement d'ochat :
Il fait régulierement des dons a des initiatives
YOUTUBE spatiales.
Il o ochete plusieurs fois des articles
disponibles sur |o boutique proposée par The
Mars Society.

Freins :

|l déteste les informations approximatives.

Il o beoucoup de mal @ trouver les ropports des differentes missions spatiales.

Il trouve o navigation du site The Mars Society trop dispersée et pas du tout intuitive.




POSITIONNEMENT

ANALYSE sWOT

- Soutien d'octeurs cles

« Progrommes de simulation avanceés

- Communauté et reseau influents

- Expertise dons I'exploration martienne

- Dependance aux dons et financements
prives

« Manque de projets concrets o grande
echelle

- Concurrence avec d'outres initiatives
spatiales

« Progres technologiques en exploration
spatiale

- Croissance de 'intérét pour |'espace et
Mars

- Partenariats strategiques

- Rofroichissement du site

- Visibilite des informations

« Concurrence occrue sur I'exploration
martienne

« Incertitudes politiques et économigues

- Problemes de réglementation et Iégisiation
spatiole

- Visibilité des informations




POSITIONNEMENT (suite)

MARKETING MIX

PRODUIT

Programmes de recherche et simulations martiennes :
- Mars Desert Research Station (MORS) et Flashline Mars Arctic Research Station
(FMARS) permettent de simuler les conditions de vie sur Mars
- Projets de recherche scientifigue et développement de technologies spatiales.

Evénements et conférences :
- Mars Society Convention, réunissant chercheurs, ingénieurs et passionnes du
spatial.
- Webinaires et présentations sur les avoncees en exploration martienne.

Ressources éducatives et engngement communautaire :
« Articles scientifigues, publications et rapports de recherche.
« Initintives pour impliquer les étudiants etles jeunes chereheurs (University
Rover Challenge).

Opportunités d'amélioration :
« Mieux structurer et voloriser ces offres sur le site web avec une presentation
plus immersive etinteractive.
« Développer de nouvelles expériences numerigues, comme une plateforme de
formation interoctive

« Plusieurs types d'ndhésion donnant occes 0 des ovontaoges (0cces 0 des
conférences exclusives, participation aux projets).

- Dons de particuliers et d'entreprises soutenant lo recherche sur Mars.

- Colloborotion avec des universités, des agences spatiales et des entreprises du
secteur oerospatial.




Opportunités d’'omélioration :
- Proposer plus d’options d'odhésion (ex: abonnement premium avec des
contenus réservés oux abonnes).
- Mieux mettre en avant les avantages pour inciter plus d'utilisateurs o contribuer
finoncierement.

COMMUNICATION

Stratégies principales :
- Utilisation des réseaux sociaux et du site web pour portager des octualites et
des publications scientifiques.
- Orgonisation de conferences et d’evenements pour rassembler lo communaute.
- Partenariat avec les médios specialisés en exploration spatiale.
- Carte de membre offerte o certains colloborateurs du projet Kickstarter pour le
jeu vidéo Occupy Mars sur le theme permettant de mettre

DISTRIBUTION
- Site web (marssociety.org), principal point d’information et de communication.

« Présence sur les réseaux sociaux (X, YouTube, Focebook).

- Participation oux événements physigues et en ligne.

- Acces oux boses de simulation martienne par 'intermeédiaire de programmes
récurrents.

Opportunités d'amélioration :
- Ameliorer |lo présence numerique, par exemple avec un site plus interactif et
mieux structure.
- Mettre en ploce un espoce communautaire pour permettre les echanges entre
passionneés et experts.
- Augmenter lo presence en utilisant plus de réseaux sociaux, comme Twitch ou
TikTok, pour toucher une oudience plus jeune.

Forces et Foiblesses :
- Imoge forte dans le domaine de lo recherche spatiole et suivie par les
chercheurs.
- Visibilité limitée au grand public, cor la communication reste tres scientifique et
technique.
« Peu de contenu interactif et ludigue sur le site pour cibler les nouvelles
genérations.




LOGO ET SES VARIANTES
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Le logo que j'oi congu pour The Mars Society représente o planete Mars de maniere
identifiable et accessible.

I'oi'choisi une paolette de rouges et d'oranges evoguant Ia surface martienne tout en
conservant une opproche graphigue sobre et moderne. L'ospect légerement ludigue
permet de s'adresser o un large public, en particulier les jeunes et les curieux de

I'exploration spaticle.

Les deux orifices visibles dans o planete symbolisent ses deux satellites naturels,
Phobos et Deimas, renforgont I'ospect scientifique du visuel.

Une fusée qui semble s'échopper de I'orbite martienne, apporte une dynamique forte ou
logo. Elle symbolise I'action, le mouvement,et représente une mission en cours.

La typographie percutante du mot Mars s'integre dans.la plonete ofin de renforcer Io
coherence graphigue,

Logo plus petit./ favicon

“"i‘?




GONSIGNES ET INTERDITS

’ © Impression : min
Logo principal il 20 mm de large

couleur o ,
Ecran : min 100 px
n de large
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Variante sur ‘1
fond blanc |
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CONSIGNES ET INTERDITS (suite)

Consignes d'utilisation du logo
Laisser un espace libre autour du logo équivalent

0 lo houteur du M du mot MARS. I

Utiliser sur fond uni contraoste.

,_LL’ »
Pour les fonds complexes (image, motif), R NI
utiliser Io version blonche avec suffisamment de [ |

contraste. SSCIETY

Centré, aligné 0 gauche ou o droite selon lo
disposition.
Ne jomuais incliner ou-courber le logo.

Interdits
Ne pas modifier les couleurs »

7 z . : '
Pas de dégrodes, de changement de teinte ou d'effets 30 M l'll\s

SHCIETY

Ne pas étirer, défarmer ou compresser le logo

_,E’(’ £ 4
M ey S(s Garder les proportions originales

S»CIETY

Ne pas modifier les éeléments du logo o
Ne pas déplacer, redimensionner ou supprimer |o fusee,

T Hi
les lettres, I'orbite ou les lunes ':. u.{s

N » Ne pas ojouter d'effets
l‘-l-:- 7
N Pos d ombres portées, contours, filtres ou
tronsparence

S@CIETY

SSCIETY

Ne pas utiliser sur fond trop charge ou de couleur proche
Assurer un contraste suffisant pour maintenir la lisibilite




MOODBOARD




GOULEURS

PRINCIPALES COULEURS IDENTIFIEES

La moodboard met en avaont le contraste entre vision scientifique et imaginaire.
Elle se compose d'imoges d’habitat autonome, de biosphere, de poysoges et de

technologies, pour mettre en avant les bases d'une colonisation humaine durable.

L'esthétique futuriste est epuree et evoque lao preservation ou la reconstruction d'un
ecosysteme.

Couleurs principales

Orbite nocturne

Un bleu nuit profond, rappelant le ciel martign g~ HEXA: #1F3048
I'oube ou le silence de I'espace. Couleur stable RVB : 31,48, /0

et sérieuse idéale pour les fonds. CMIN - 93, 75, 45, 48

Poussiere martienne
Orange rappelant I'atmosphere martienne etla HEXA: #F08217
poussiére qui lo recouvre. RVB : 240, 130, 23
CMIN: 0,58, 94,0
Couleurs secondaires

Plasma bleu

Représente o technologie, I'exploration et le HEXA : 74533005

progres. Utilisee principolement pour donner un RVB - 69, 163, 213
ospect moderne. CMIN: 71,28, 0,0

Lave seche
Orange bralé et énergique, représente laroche  HEXA: #EB0B34

volcanigue de Mars, lo choleur et le dynamisme. RV : 230, 91, 62
CMIN: 3,75 83,0

Biome vert
Représente I'espoir, Io terraformation, lnvieen  HEXA: #37A93/

developpement ou des cultures hydroponigues. RVB : 151,165, 55
CMIN:4720 9 4




TYPOGRAPHIE

TYPOGRAPHIE UTILISEE

Titres

SMOOGH SANS BOLD

Typographie sans serif arrondie opportant une touche de modernité et de rigueur
scientifigue.
En gros, elle donne un aspect impactant et focilement lisible.

Parographes

oMOOCH SANS REGULAR

Typographie sans serif arrondie plus neutre apportant une continuité avec |o police
choisie pour les titres.
Focilement lisible, moderne et assez fine, elle apporte une touche raffinge au texte.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
obcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 ;' «(!?)+-*/=-6eéauioi

Boutons, legendes et informations secondaires

SF COMPACT DISPLAY REGULAR

Typographie sans serif a l'origine congue pour les interfaces Apple.

Elle est utilisée ici pour les éléments secondaires : boutons, légendes...
Son aspect technique et adapté aux écrans en fait une police pertinente
pour les éléments d'interface du site web.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789.:,;'«(!1?)+-*/=¢éeéauloi




PICTOGRAMMES

Plusieurs versions de pictogrammes ont eté utilisees pour le site en fonction de
leur etat - normal, au survol ou page courante

Ces pictogrammes ont un aspect relativement neutre et epure afin de bien
s'intégrer dans le site.

Lo version « survolée » est différente de o version normale ofin d'opporter une
|egere animation interactive.

La version « poge courante » est o méme que Ie version survolée mais de
couleur differente pour respecter les standards de navigation.

3 3 — B
(S [ oo 9, 8,
— U v

[ ) [ ) [ )
Q  oone SEARCH Poge BOUTLS @ a@ O

ABOUT US ABOUT US

9 |& |O

Poge PROFLE. @
b
PROFILE PROFILE é

Page CART

- Poge CONTACT
‘_‘ CONTACT

‘ FAQ Poge FAQ




PROTOTYPAGE ET CONCEPTION

La premiere chose o foire dans |o phose de prototypage o été de consulter lo
hiérarchisation des données sur le site existant afin de mieux les structurer et d’'amener
I'utilisoteur de fogon plus simplet et intuitive vers les informations qui le concernent
directement.

Lo seconde chose o été de reflechir sur le moyen de proposer un design plus épure, plus
esthétigue mais surtout plus moderne afin de cibler une base utilisateur plus large.

|l folloit donc essayer de garder I'nspect sérieux du site tout en essayant de |ui apporter
une touche un peu plus interactive et immersive.

Quelgues ameliorations telles que Io conception d'un forum de discussion ou les
utilisateurs pourroient echanger avec les experts m'a semblé une bonne fagon
d'ouvrir un peu plus le site 0 une plus grande communauté et pourrait ameliorer sa
frequentation.

Enfin les pages pour devenir membre ou faire un don devoient étre davantoge mises en
avant ofin d'inciter les utilisateurs 0 contribuer, s'agissant de o principale source de
financement de |'organisation.

J'ni donc créé un plan du site tel qu'il existe octuellement et refait un plon de site un peu
moins chargé, mettant en avant les informations essentielles et diminuont le nombre de
clics pour y acceder afin d'omeliorer 'experience utilisateur.

J'oi utilise Xmind pour genérer les plans du site et FIGMA pour creer le zoning, le
wireframe et lo moguette.

OFHO
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PLAN DU SITE
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WIREFRAME
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oITE WORDPRESS

L'objectif etoit de reconstituer le site en allégeant les différentes pages, en
les restructurant de maniere plus logique et en proposant des fonctionnalites
supplementaires o celles actuellement disponibles.

Lo poge d'occueil devait avoir un visuel fluide et percutant pour donner I'envie au
visiteur de rester sur le site, ¢’est pourquoi j 0i inseré une vidéo avec un titre accrocheur
apparaissant ou fur et @ mesure donnant envie d'oller aux visiteurs d'ller un peu plus
loin.

&t
- Explore Mors
~ Forge humaonity's next chapter

Join The MoreSoCsy Lo axglore, simulote. ond
SUPPaCLEs comnimiion

STAAT THE MISSION -k

L'ojout de filtres sur lo poge des ressources educatives affichant en temps réel les
articles selon ce qui est selectionne permet aux visiteurs d'acceder de fogon plus simple
et interactive oux différents articles susceptibles de les intéresser.

SCIENTIFIC PUBLICATIONS

Qiscover (h Ingt rescornhas obout Mors

F Y

|
|

026 MARS SOCIETY COMVENTION: . A HUMIHITYS FUTURE LAURCHPAD | ‘ EXPLORING MASTIAN CAVES FOS AF-




L'idee d'intégrer un forum ofin de permettre aux utilisoteurs d' échanger avec des experts
de The Mars Society m'a paru une fonctionnalité intéressante.

FORUM ,:;
i

Cd
-

p -
oy L v

ANY QUESTICN 7 COMTACT ug

Recent farum pocis

o (31 b o oot S
Bion g i o et Anyene
9 vt s b WS

s ey # B ey e

Byrtut s sk branidfanugh M
E@‘_ Lbtend Hbohormogy e noc Linr FTT o ommoniy Horilme - Frapnesiog mecrobey i péatoe &
™ F imica T P

B0+ P o] st A el Tl

Lo boutique o été integree afin de proposer les goodies / merchandising directement sur
le site pour gue les utilisateurs n’'nient pos besoin de guitter le site pour commander.

Showing all 10 resulis Sort by popularity

Hpolia-pra Spocesuit Beto-Test Enlpana Sance Stotien Constrisetion

Mars Colony Puzzin Bryan Yersteaq Signed Prind - Mors
Fobric {wert high com 06 )

Explorotion Yehicle

AL TO CART W ADDTOCART &

Typographie sans serif moderne.
Aspect impactant et facilement lisible.




EXTENSIONS

All-in-0One WP Migration and Backup
O Extension permettant d'exporter I'intégralité du site dons un fichier zip
afin de realiser des sauvegardes reqgulieres.

Asgaros Forum
Extension permettant d'intégrer un forum fonctionnel permettant lo

discussion entre utilisateurs. Asgaros
Forum

Child Theme Configurator
' Extension permettant d'utiliser des feuilles de style supplémentaires

wILAEA  0fndollegerle CSS utilise dans Wordpress.

Complianz
Extension permettantde.genérer du contenu relatif oux RGPD tel gue
lo politigue de cookies ou les mentions Iégales.

Elementor
Constructeur de site permettont'édition en drag & drop qinsi gu'une
gestion du responsive plus poussee.

Filter & Grids
Extension permettant de générer des filtres de fogon avancee sans
avoir a recharger lo poge.

safe SVG
Permet le chargement de fichiers SVG en les securisant contre les
1\ vulnerabilités XML / SVG.

WooCommerce
Extension permettant de créer une boutigue en ligne avec une page WOO0
de présentation des articles, un panier, etc...

Yoost SEO
. Extension permettant d'omeliorer le référencement du site.a |'nide de
mots-clé, meta-données, etc...




Afin d’ovoir un bon référencement pour le nouveou site The Mars Society, I'extension
YOAST SEO o ete utilisée pour :
- Optimiser le contenu en fonction des mots clé
- Optimiser lo lisibilite des différentes sections du site
- Optimiser les méto-données en veillant 0 ce que des textes olternatifs soient
présents pour chogue contenu qui pourrait ne pas s officher correctement.

SEO

@ SEO @ Readability 55 Schema

The Mars Socaty
Focus keyphrase @

Jain the

ettlament. Discove

~ Good ressts (1)

Lisibilité




CALENDRIER EDITORIAL

Le calendrier éditorial s'échelonne sur huit semaines afin de créer un rendez-vous
régulier avec o communaute.

Chogue semaine, un contenu spécifique est publié ovec un theme différent : interview,

quiz interactif, mise a contribution de lo communauté ou mise en avant de simulations
(MDRS, MarsVR).

Mois de juin Mois de juillet

" Instagram  Facebook

Quiz interactif sur Mars

@ 4juil. =

Instagram  Linkedin

Tik Tok [ YouTub
Ik 1o nstagram oLlihe Infographie sur I'histoire de The

Facebook Linkedin X :
Mars Society
Site web

Présentation de la refonte du O Njuil. =
site

M 20juin = & 2

Tik Tok = YouTube
Exploration martienne dans les
jeux vidéo
@1Bjuil. = &1

Instagram X
Instagram X

g Concours créatif ([dessine ta
Decouverte de la MDRS . (

base martienne)

O 27 juin =

O 25juill. =




Cette planification permet d'olterner les publications entre formats courts (posts,
stories) et contenus plus conséquents (articles, vidéos), tout en gardant une diffusion
bien répartie sur les différentes plateformes.

Objectif : proposer un contenu diversifie, immersif et coherent adressé ou public le plus
large possible.

Mois d'aolit

S Ll Site web
Présentation Mars VR, IA et
exploration martienne

M1z00t = &1

Tik Tok | Instagram  YouTube
Facebook Linkedin X
Lancement officiel du site
refondu

Maaolit = &1




RESEAUX SOCIAUX

Les résenux sociaux representent un moyen de communication essentiel pour toucher
un public plus lorge et plus jeune. Une strategie specifique o eté pensée pour chaque
ploteforme

Instagram & TikTok : formats immersifs, stories interactives, réels courts et visuels
ludiques

Focebook : relois d'aorticles, évenements, posts pedogogiques

X (Twitter) : posts informatifs, tweets d’'événements, veille scientifigue

YouTube : extraits video, conférences, making-of des projets

Exemple de post Focebook Exemple de post Tik Tok

100% (= 10:04 am

o Following ' For You

The Mars Society

"]

The Mars Society @

Ready to leave Earth
bahind?

Join the mission. Join the

mvement.

#TheMarsSoclety

#0ccupyMars See more

Occupy Mars soundfrack

s 2 £

Homa

Comment




Cette stratégie multiconale vise a renforcer |o présence digitale de The Mars Society, @
federer les passionneés, et 0 valoriser ses projets scientifiques aupres d'un public plus
large.

Exemple de post Instogram

@\I The Mars Society & - Foliow
b

95 likes
The Mars Society
What's it really like to live on Mars... without leaving Earth?
Welcome to the MORS — Mars Desert Research Station,
nestled in the Utah desert.
Scienlists, engineers, and explorers come here to simulate
life on Mars:

* Full EVA suits

+ Realtime experiments

+ Habitat izolation

Swipe through to discover how this red rock outpost is
shaping our future beyond Earth.

Follow for more immersive Mars content

#TheMarsSociety #MDRS #MarsSimulation
#SpaceResearch

0




NEWSLETTER

Lo newsletter hebdomadaire permettra d'informer les visiteurs sur les octualités
marquantes, les publications recentes, les événements a venir oinsi que les contenus
exclusifs (quiz, interviews, vidéos, etc.).

Exemple de newsletter

WEEKLY NEWSLETTER

-




AFFIGHE

- e

" o ala B alalall L oY,

EXPLORE - DISCOVER - SUPPORT

lune 24, 2025

Qiscover our Intest missions, hobitot
prototypes, ond scienting milestones
From gnalogue simulations to
terraforming visions, Mars is closer

thon ever




MOCK-UPS

BROCHE D'EMBARQUEMENT MARTIEN COLLECTOR
A fixer sur ta veste ou ton scaphandre pour montrer que tu
soutiens Mars'!

MODULE DE DONNEES INTERPLANETAIRES COLLECTOR
Précharge ovec de quoi propulser ta curiosite dons I'orbite
de The Mars Society !

o
-:i
ey

i

e




La légende raconte qu'une civilisation o deja foulé le sol
martien... ety ourait oublié un mystérieux prospectus !




VIDED PROMOTIONNELLE

La vidéo promotionnelle pour The Mars Society o été realisee sur Premiere Pro 0 partir de
documentaires sur Mars et de vidéos extraites de Io chaine YouTube de The Mars Society.

Elle devait avoir un cote engageant ofin d’encourager le visiteur a aller plus loin tout en
respectant une chronologie les entrainant vers le futur.

La musique utilisée est un extrait du'morceau Earth pour le film Prometheus du
compositeur Marc Streitenfeld.

le I'ni choisie car elle m'evoque 'exploration, lo decouverte et semble projeter I'ouditeur
vers |'ovant par so tonalité guimonte crescendo.

Elle me semblaoit odoptée pour lo progression de lao vidéo debutant par les avancees
technologigues réalisees par le passé, les simulations effectuées dans le présent pour
terminer sur ce 0 quoi pourrait ressembler demain.

Elle devait intégrer oussi bien des images de synthese representatives des dernieres
missions, des images réelles pour évoquer les simulations réolisées dans Ie présent et
des images evoquant un futur plus ou moins proche.
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GONCLUSION

Ce projet de refonte du site The Mars Society s'est construit autour de deux ohjectifs :
moderniser I'interface pour lo rendre plus intuitive et agreable et attirer un public plus
large ou travers d'une communication plus diversifiee.

En eloboront une charte graphique, en creant un site plus fonctionnel, et en utilisont
des supports de communication coherents, cette refonte vise 0 attirer de nouveaux
passionnes tout en fidelisant lo communauté actuelle.

DIFFICULTES RENCONTREES :

Le site tres fourni de The Mars Society et des sites affilies ont nécessite un gros
investissement en recherche, en restrueturation et en coherence graphigue.

La reconstruction du plon du site o donc éte I'un des plus gros défis de ce projet.

Lo stratégie de communication'sur les multiples plateformes a eégalement constitue
un vrai chollenge pour essayer de toucher un public le plus large possible.

AXES,D’ AMELIORATION :

De por lo complexite du reseau de sites outour de The Mars Society, de nombreux sujets
/ informations n'ont pas pu étre traoités.

Le site mériterait notomment de contenir davantoge de sections pour intégrer les sujets
manguants en prenaont soin de garder Ia cohérence et |o fluidite des poges actuelles.

Une partie login avec gestion des profils sera a-terme necessaire afin d'assurer un
fonctionnement optimal du site (notomment du forum) et gérer Io modération des
articles.
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